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Pacte vert: I'Europe lance sa révolution climatique

» La Commission euro-
péenne a présenté douze
propositions de loi d'une
ambition inédite pour
limiter le réchaufferent
climatique

i » Le marché carbone
| serait élargi a de nouveaux |
i secteurs, une mesure
i dont le colit social inquiéte ;
i la France, marquée par

i la crise des «gilets jaunes »

i » Une taxe aux frontiéres

sur les produits indus-

i triels les plus polluants

issus de pays aux normes

i moins strictes pourrait
i étre créée

i » Bruxelles vise une
i interdiction de la vente de

31 £oiToRIAL

e desl tcssence . LUNION EUROPEENNE
pour le secteur automobile | : A LAVANT-GARDE

CHRISTIAN
BOLTANSK
MEMOIRE

VIVE

» Le géant de 'art
contemporain, devenu
célébre pour ses
installations, est mort
mercredi 14juillet,
al'age de 76ans

» Son ceuvre, reconnue
dans le monde entier,
est marquée par

le travail des images
photographiques

et de la lumiére

» Les allusions a la
Shoah, a laquelle son
pere échappa, affleurent
tout au long de ses
créations, dont une
rétrospective au Centre
Pompidou en 2019
avait montré I'ampleur

PAGE 21

A Paris, au Centre
Georges-Pompidon,
le gnovembrezo19.
JULIEN MIGNQT POUR «LE MONDE »

Covid Lexécutif muscle

» «Le Monde»
a pu consulter

I'avant-projet de loi
du gouvernement
qui étend le passe
sanitaire et crée une
obligation vaccinale
pour les soignants

son arsenal législatif

¢ » Les annonces ont

provoqué une ruée
sur les créneaux

de vaccination.
Alinverse, quelques
milliers de réfractai-
res ont manifesté

i mercredi » pacesa-10

Libye

Les «effroyables
violations» des
droits des migrants

Dans un rapport criti-
quant les accords entre
I'UE et la Libye, Amnesty
révele, témoignages a l'ap-
pui, des viols, des tortures
et des disparitions dans
les centres de détention
PAGE 3

Terrorisme
Présidentielle
2017: récitd’'un
attentat déjoué

Depuis quatre ans, les
enquéteurs cherchent

a determiner les cibles
précises de deux jeunes
djihadistes, interpellés
avec un lourd arsenal,

a Marseille, le 18 avril 2017
PAGE 13

Afrique du Sud
Les émeutes
dans le pays

font des dizaines
de morts

PAGE 2

| Europe

Les dispositifs
de chémage
partiel touchent
aleur fin

PAGE 15

Retraites
Antoine Bozio:

«Le non-choix

L’étésséries

Un océan
de cadavres
| 'odyssée

du paquebot
«Afrique»

PAGE 30

a été un poison»
PAGE 11

Cinéma

Avec Audiard,
le désir monte
dans les tours
PAGE 18

Tour de France
L'ombre de Mauro
Gianetti derriére
Tadej Pogacar

PAGE 17
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Tailleurs de pierres

précieuses

Parure a quatre rangs asymétriques
chez Chaumet, rose fagon poire

A gauche, boucle d'oreille
Le Mythe, en or blane,
saphirs, émeraudes
et diamants, collection
Bravery, Louis Vuitton;
ci-contre, collier Alaxoa,
en platine, diamants et
émeraudes, collection
Sixiéme Sens, Cartier.
HUITTON, MAMIME GOVET/CARTIER

JOAILLERIE

n haute joaillerie, le
monde d'aprés ne ressem-
ble pas complétement au
monde d'avant. Certes, les
gemmes demeurent éclatantes,
la fabrication de haute tenue et
les clients richissimes, capables
de s'offrir des bijoux a des tarifs a
cing, six ou sept chiffres qui fe-
raient tomber en hyperventilation
le commun des mortels. Mais,
cette saison, présenter i Paris sa
collection ne parait plus étre une
loi d’airain. Vuitton a choisi Mo-
naco et Dior Chengdu (Chine), Bul-
gari Milan et Cartier le lac de Come
(Italie). Comme pour offrirune éva:
sion a leurs acheteurs, qui ont
beaucoup épargné pendant la pan-
démie et sont plus choyés que ja
mais... Néanmoins, les maisons sa-
vent que ce sont sur leurs pieces
qu'elles restent jugéesin fine. Point
commun de leurs propositions de
I'été 2021: un godt frappant pour le
mélange des tailles des pierres.
Sur ce créneau, c'est Victoire de
Castellane chez Dior quia ouvert la
vole depuis des années et la pour-
suit. Sa derniére collection, une
variation autour de la rose, fait
comme souvent se cogner en une
méme piece des tailles poire, mar-
quise (ovale) et coussin (carré),
brillant {rond) et baguette (rectan-
gle). Ce large vocabulaire lui per-
met de cultiver la fleur avec plus ou
moins de malice : romantigue (ba-
gue ou boucles rose tendre avec pé-
tales pavés de grenats violets et
bouton de saphir rose), explosive
(boucles multicolores et multifor-
mes cumulant grenats, saphirs,
diamants, émeraudes, améthystes
et tourmalines Paraiba), voire mu-
tante (un collier avec pour cosur
une opale veinée de rouge sang).
Moins attendus, Tasaki et Chau-
met s'essaient cette saison i ce mix
de tailles. Chez le premier, Prabal
Gurung met comme il se doit en
valeur les perles signature, notam-
ment sur des bijjoux d'oreille dé-
ceiffants. Le clou du spectacle de-
meure toutefois une parure en
écho ala forét amazonienne oii se

oumarquise chez Dior, gemmes en forme
de coeur chez Gucci: cet été, les pierres
osent le mélange de tailles

Bague Dior Rose, en or rose, diamants, opale noire,

saphirs, émeraudes, grenats tsavorites et laque. vk

Chez Cartier, confrontent aigue-marine, béryls,
saphirs, tourmalines et diamants
méler taillés en tous sens, comme dans
un puzzle dépareillé. Chez le se-
des gemmes cond, Ehssan Moazen, directeur ar-
de formes tistique venu de chez Tiffany, tra-
vaille, pour sa premiére collection
disparates chez Chaumet, le motif du ruban
autorise un effet en s'en tenant, héritage classique
pixellisé, comme oblige, aux quatre pierres précieu-
tt % ses (diamant, rubis, saphir, éme
Sur cette parure raude). Mais il prend plaisir a trou-
de diamants bler le jeu en faisant dialoguer des
= tailles dissonantes, notamment
et d'onyx qui dans une parure & trois rangs asy-

i métrigue et transformable.
imite le pelage Chez Cartier, méler des gem-
de la panthére mes de formes disparates auto-

rise un effet pixel-
lisé, comme sur une
parure de diamants
et d'onyx qui imite le
pelage de la panthére,
ou aide a reproduire un
pendentif précieux qui
suggére une plume, a base
dor gris, diamants en ba
guette, tourmalines roses en
coussins et grenats en perles.
Les émeraudes peuvent aussi
se retrouver gravées a l'orien-
tale dans des réinterprétations
deTutti Frutti, pieces Art décoqui
ont fait la réputation de la maison.
Quand on sait qu'un bracelet Tutti
Frutti des années 1930 a atteint sur
le marché de la seconde main
1,2 million d'euros chez Sotheby's &
New York en 2020, on n'est pas
étonné par cette remise en avant
sur la vente de premiére main.

Lillusion d’un mouvement
Comment sublimer le quatrieme
plus gros spinelle du monde?
C'est le genre de questions auquel
Lucia Silvestri a été confrontée
chez Bulgari. Sa réponse tient en
une parure: la pierre, 131 carats au
compteur, en provenance du Tadji-
kistan, voisine avec des perles
d'émeraudes et des diamants en
tailles brillant, radiant voire crois-
sant. Foisonnante de 350 piéces,
la collection, dans le pur vocabu-
laire Bulgari - teintes franches, es
prit insouciant et tapageur, motif
Serpenti, symétrie — ratisse large:
inspirations barcques (la peintre
Artemisia Gentileschi), Art déco et
clin d'eeil architecturaux (Zaha Ha-
did notamment).

Mélanger des tailles de gemmes
et les faire s'épouser permet par-
fois d'apporter Iillusion d'un
mouvement. C'est 1'usage qu'en
fait Fawaz Gruosi. Reconverti en
son nom aprés avoir fait faillite
avec De Grisogono, I'talo-Libanais
agglomére baguettes et brillants de
rubis dans une bague ou un brace-
let sinueux. Ou imagine une pa-
rure en forme de point d'interroga-
tion en émeraudes : un lit de tailles
brillant est secoué par cinqg spé-
cimens sertis sur le devant et taillés

en émeraude (lar-
ges facettes et coins
cassés), Fagon de dé-
montrer  l'étendue
d'une méme pierre en
la montrant arrondie
puis plus anguleuse.
Lorsqu'on cherche amar-
quer sa différence sur le
marché, on peut, plutdt que
le mélange de tailles, préférer
dégainer une taille particuliére
qui vous identitie d'emblée. Re-
possi, réputé pour ses diamants
et émeraudes taillés en poire qui
paraissent flotter sur les doigts, ne
change pas sa recette: de nou-
veaux bijoux d'oreille ou ras de cou
extra-souples en témoignent.

Dans un autre genre, Louis Vuit-
ton peut carrément s'enorgueillir
d’avoir une taille bien a soi: celle de
la fleur de la fameuse toile meno-
grammée qui identifie le maroqui-
nier. Cette taille monogramme ap-
pliquée sur 110 diamants permet &
Francesca Amfitheatrof de célébrer
les 200 ans de la marque masto-
donte. Elle y ajoute aussi, dans des
bijoux qui font davantage dans
P'atour de femme fatale que dans
I'apparat romantique de fidéle
épouse, des parures en chaines
courbées ou dotée d'un V tricolore,
des boucles doreilles en aigues-
marines facon cadenas de malle ou
un collier diamanté qui reprend le
damier distinctif de Vuitton.

Enfin, aprés une premiére collec
tion de haute joaillerie introduite
en 2019, Gueci revient place Ven-
déme avec une deuxiéme salve de
130 piéces. On retrouve les solitai-
res massifs, les colliers a pompons,
les nceuds en pendentifs, les effets
rococo, l'ode i la nature {flore ma-
gnifiée et tétes de lion) qu'affec-
tionne le directeur artistique Ales-
sandro Michele. Mais aussi des
gemmes taillées en cceur quon
voit trés peu ailleurs. Habile ma-
niére, pour ce nouveau venu dans
la discipline, regardé avec un brin
de scepticisme par les concurrents
historiques, de tenter de se singula-
riser sans palabre marketing, mais
par le travail méme de la pierre. @
VALENTIN PEREZ

Etlalumiere fuse

Broche Faisceaux Boucheron.
BOUCHEROH

Les collections de I'été 2021 rayonnent, des diamants solaires de Messika aux rubis aussi profonds qu'un coucher de soleil de Piaget

ature, arts, phénomenes

stellaires: les maisons de

haute joaillerie aiment
souvent composer des variations
sur des mémes thémes de collec
tion - l'originalité n'est pas tou-
jours le fort de la place Vendéme.
Cette saison, la lumiére s'impose
comme une obsession. Ce motif
est a la fois pratique pour les ate-
liers qui ont pour mission de
faire résonner pierres et lumiére,
et facile 4 défendre auprés d'une
clientele fortunée en quéte de re-
prise post-pandémie - «aprés les
derniers mois, nous avons tous be-
soin de lumiére et d'énergies, ré-
péte-t-on partout, comme élé-
ment de langage ultime.

«Nous avons voulu explorer
toutes les nuances d’une nuit, du
début a la toute fin d'une soirée»,
démarre Christophe Bourrie,
directeur de la haute joaillerie de
Piaget. Du coucher de soleil qui
prend lallure d'une parure en
rubis profonds du Mozambique,
on passe aux aurores boréales
avec un collier en or blanc en
technique fil-couteau parsemé de
saphirs violets, roses et bleus. Ce,
pour atterrir au petit matin
sur une bague tout en rondeurs
ol éclate un diamant jaune
wquon a voulu doux, comme le
soleil qui se léeve ».

Pour sa premiére collection
sous pavillon Richemont (le

groupe suisse a racheté la griffe
en2019), Buccellati pimente son
esprit Renaissance et la finesse
de ses dessins de couleurs plus
acidulées, comme pour laisser
entrer dela chaleur. Sa collection
figure un jardin luxuriant au le-
ver du jour fagon peintres im-
pressionnistes: bagues jasmin
en topaze ou rose de Damas en
spinelle, boucles d'oreilles lobé-
lies en zircon et tsavorite. Quand
bougent ses manchettes en or
brossé et gravé signature, des re-
flets sont renvoyés par d'impo
santes rubellites ou tourmalines.

Certains joailliers ont choisi de
se confronter & la umiére par une
matiére en particulier. Valérie

Messika, dont la force créative et
commerciale a toujours été le dia-
mant, s'amuse a multiplier de so-
laires diamants jaunes qu'elle
aime tailler en poire, sur boucles,
bagues ou bracelets. Mais aussi
créoles, bijou de téte ou de pied,
des formes moins classiques qui
font le sel de sa proposition.

Nymphes mutantes

Chez Vever, c'est I'émail plique-a-
jour qui se laisse traverser par des
rais, sur des nymphes Art nou-
veau mais mutantes, fagon hérol
nes de Luc Besson. Le joaillier, qui
avait disparu en 1982, tente cette
année sa renaissance. «Jai tra-
vaillé dans la finance mais ai tou-

Jjours eu, depuis un bijou offert par
ma grand-mére pour mes 16 ans,
cette volonté de faire revivre no-
tre héritage», explique Camille
Vever, héritiére du joyau familial.
La recette? Un clash entre ancien
et moderne, avec des pieces hom-
mages i IArt nouveau qui per-
mit a la griffe de triompher fin
XIX~-début XX7, mais relevées
de trés en vogue diamants de syn-
thése que la plupart des concur-
rents de la place Vendéme rechi-
gnent aadopter.

«J'ai voulu travailler sur la cou
leur au prisme de la lumiére»,
avance Claire Choisne, la direc-
trice des créations de Boucheron.
Illustration avec un parti pris

radical et réjouissant : une colla-
boration avec Saint-Gobain. La
maiscn privilégie ainsi un revé-
tement holographique pensé par
le groupe industriel et I'ap)
sur ses bijoux colorés en cérami-
que blanche ou cristal de roche.
Montés sur or blanc et souvent
diamantés, ils sont sans cesse
changeants : selon leur inclinai-
son et la maniére dont ils ren-
contrent les rayons, un reflet
bleu passe a l'orange, tandis que
fileune étincelle de fuchsiaou de
wert. Ils prennent alors les atours
de sculptures de Daniel Buren.
Voire, lorsqu'on les porte au so-
leil, de boules a facettes. m

V.PE.
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STAI LEGGENDO: Il royal look del giorno. Chair grey di Car

MODA BEAUTY ROYAL DIE

Carolina di Monaco al gala della
Croce Rossa

;ﬁ\ h_}agrt?_rfje?_1__ View Profile

View More on Instagram



MF fashion

ttore Stefano Roncato
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\ore Paolo Panerai
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i fraetorc—i'amatotalenti per un vero dialogo- Falmeda

RierpaolojRiccioliffalcentro]

naleldil
5 . it
adore Venise. Ivano Fossati, Lored.
' , na Berte, la memoria si accende. Ma
ta Valentino, ci pensa la voce calda e
avvolgente di Cosima a reinterpretare quella

canzone che & come un graffio sul cuore. Chia-
mata da Pierpaolo Piccioli, canta accanto a un

Puma alza la guidance a +20%

Il marchio tedesco sportivo Puma vede un 2021 piti roseo. A differenza dello scorso an-
1o, quando aveva chiuso con un passivo di 115 milioni di euro, il brand ha chiusoril se-
condo trimestre del 2020 con un raddoppio. La societa tedesca ha chiuso il recente pe-
riodo con un incremento annuo del 96%, a 1,59 miliardi di euro, e un utile operativi di
109 milioni, rispetto ai 115 milioni negativi dello scorso anno. Con questi risultati, co-
me spiegail brand tedesco, nonostante le incertezze legate al Covid-19, alle tensioni po-
litiche in alcuni mercati chiave e alle interruzioni della filiera, Puma & comunque molto
ottimista per la chiusura annuale. Il brand tedesco prevede ora di crescere del 20% a
cambi costanti, rispetto alla precedente attesa che stimava un aumento mid-teens. Pu-
ma anticipa che il fatturato finale potrebbe essere tra 400 e 500 milioni di euro, mentre
prima si aspettava solo «un significativo miglioramentos. (riproduzione riservata)

) Dovelsvelallalcollaborazion
pianoforte su quel percorso di passerelle sospe-
se sull’acqua alle Gaggiandre, all’Arsenale, luo-
oggi a dare un tocco magico alla sfila- ¥o espositivo della Biennale di Venezia. La sin-

‘onia si compone. Modelle e modelli prendono
posizione lungo tutto lo stage galleggianti per il
quadro finale dello show alta moda, immerso,
intinto nei toni dorati del tramonto. Uno show a . —

conllalSuajsfilata alle Gaggiandre presse

) e.con 17 artisti

colori, un‘«es?h}sione pirotecnica», come s

ve Giancarlo Giammetti su Instagram, compli-
mentandosi con Piccioli. Perché Panima della
collezione parla con un alfabeto di abiti volumi-
nosi dai colori inaspettati quasi fluo per una
couture riletta cromaticamente e si percepisce

Giglio.com, ipo attesail 23 luglio

Giglio.com, societh attiva nella vendita online di moda di alta gamma, si avvicina alla
quotazione e presenta a Borsa italiana i documenti per I'ammissione su Aim Italia,
segmento dedicato alle imprese di piccola e media capitalizzazione. Il via libera sara il
prossimo 21 luglio con a seguire I"avvio delle negoziazioni il 23 luglio. «La quotazione
& un passaggio importante nella storia della nostra azienda, sancisce il percorso che ci
haportato fin gui e ci permettera di dotarci di ulteriori risorse per perseguire nuovi obiet-
tivi di crescita e sviluppo», commenta Giuseppe Giglio, presidente ¢ ad. 11 24 giugno
Giglio.com ha nominato i membri del nuovo consiglio di amministrazione: Giuseppe
Giglio, Federico Giglio, ad, Michele Giglio, Matteo Gatti ¢ Francesco Tombolini
come amministratori, Mario Boselli ¢ Al Varisco come amministratori indi-
pendenti. Tl cda rimarra in carica fino al 31 dicembre 2023, (riproduzione riservata)
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Richemont vola coni gioielli (+38%)

Nel primo quarter il gruppo ha registrato ricavi per 4,39 miliardi, in incremento del 18% rispetto al 2019. Solida la
performance in quasi tutte le regioni e aree di business, con solo Europa e Giappone in flessione. Federica Camurati

i conferma forte I’ap-

peal delle maison del

grup o  Richemont.

ia I'alta orologeria

che gli orologiai specializzati
nell’orbita della holding gine-
vrina, tra cui Van Cleef & Ar-
pels, Cartier, Buccellati, Bau-

s0 lo scorso 30 giugno eccezio-
nali performance, con incre-
menti annui rispettivamente
del 132% e del 136%. I fattu-
rato del gruppo ¢ ammontato a
oltre 4,39 mmliardi di euro, in
crescita del 121% sul 2020. In
generale, rispetto ai primi tre

ness. Facendo un confronto
con il periodo chiuso al 30 giu-
gno 2019, i ricavi risultano in
aumento del 18% e superiori
ai livelli pre-crisi nella mag-
gior parte delle aree di busi-
ness e delle regioni, a eccezio-
ne di Europa (-16%) e Giappo-

(+73%), cresciuto sia online
che offline. La performance &
stata guidata dalle maison di
gioielleria (+38%). Ci sono no-
vita nel board. Cyrille Vigne-
ron, presidente e ceo di Car-
tier, e NicolasBos, presidente e
ceo di Van Cleef & Arpels, si

me & Mercier, IWC Schaffhau-  mesi dello scorso eserciziocol-  ne (-19%). Solidi incrementi  dimetteranno dal senior execu-
sen, Jaeger-LeCoultre, Pane- piti dalla pandemia, sisonore- double-digit nelle Americhe tive committee, ma continue-
rai, Piagete Vacheron Constan-  gistrate vendite increscitaatri-  (+47%), nell’Asia Pacifico ranno a riferire al presidente

tin, hanno messo a segno nel
primo trimestre fiscale conclu-

placifrain quasi tutte le regio-
ni, i canali e le aree di busi-

(+40%) e in Medio Oriente,
Africa (+55%) e nel retail

di Richemont, Johann Ru-
pert.(riproduzione riservata)

- =4 -
Un adv Cleef & Arpels

Burberry ailivelli2019

NEWS

acuradi Laura Palermo e Arianna Patuzzi

-
con un trimestre a +90%
. P Leslie Wexner, fondatore di L brands, vende | Laura Biagiotti lancia
urberry{ne 0~ e = _g= = = = - = ~ -
P i 745 milioni di dollari di azioni della societa | il nuovo Romauomo
segnoquelloche de- Leslie Wexner cede 745 milioni di dollar di Romauoma, storico profumo di Laura Biagiot-
finisce «un inizio azioni del suo gruppo, che comprende Vic- i, si unisce al mondo del golf, sport caro alla
eccellente» per1'an- toria's secret (nella foto, una campaign) e maison che ha contribuito a costruire l'impian
nofiscale 2021, rag- Bath & body works. La vendita & gestitada tosportivo che sara sede ufficiale della 44° edi
giungendo e supe- Jp Morgan attraverso un'offerta seconda- zione della Ryder cup. Laura Biagiotti dedica
rando 1 livelli ria al prezzo unitario di /4,5 dollari per azio- quindi la fragranza Roma uomo Green swing
pre-Covid, La mai- 1 neesiconcludera il 19 luglio. L Brands riac (nefia foto) allactive lifestyle. Un profumo c

son britannica sa-
rebbe infatti riusci-

stera poi 10.000.000 azioni ordinarie
0 degli azionisti a un prazzo unitario di
ta, nel periodo con- 73,01 dollari. Il deal fa parte del program-
clusosi a fine giu- madiriacquisto di azion! per 1.6 miliardito-
gno, da una parte ad attrarre consumatori luxury  tali. Le: lexner aveva dato le dimission
nuovi e pid giovani, e dall’altraacrescere nelleca-  dal consiglio di amministrazione di L
tegorie chiave per la casa di moda, leather goodse  brands amaggio dopo il suoritiro da ammi-
outerwear in particolare, i cui ricavi sono pill che nistratore delegato nel 2020, Le azioni della societa sono salite pils del 700% dopo aver
raddoppiati rispetto all’anno scorso. Nel dettaglio,  toccatoil valore piti basso registrato negli ultimi cingue anni allinizio del 2020 e questa set
iricavi retail sono saliti dai 257 milioni di sterline  timana L brands ha aumentato le previsioni per i guadagni del secorido trimestre. A segui- paliina da golf per il
(circa 301 milioni di euro) dell’anno scorso 2479  todi questa operazione, Wexner e la sua famiglia controlleranno il 10% della societa tappo.

milioni (561 milioni di euro). Rispetto allo SteSS0  um—————————
periodo 2020 le vendite comparables hanno visto

sadi geranio, violetta, fava tonka e !
tra agrumi e bergamotto, cardamomo e mela
cotogna. Il profumo & contenuto nel classico
flacone a forma di
Panthean, ma cam
biano i colon: unver-
de-erba per la botti
gliainvetro e unbain-
co ottico come una

ug;m, mail dato discgna un gn;dmsiavo an- Lotto coninditexper | Aboutyou collabora con Kendall Jenner per
che rspeto all suazione pre Covid mostands  yna capsuleanni60 | una collezione esclusiva e online per 72 ore

Lotto collabora con Za-
ra, chefacapoalgnip

po Inditex, con una
capsule donna in edi-
zZione limitata, Le crea

zioni (nella foto, uno
dei look) combinano
gusto sportivo e stile
rétro in una proposta
giovane e altempo stesso sofisticata. L'esteti-
cadel passato & attualizzata con materiali spor-
tivi e con linee minimal che richiamano gli anni
'60. Abiti, shorts, top, calzature e accessori so-
no il racconto degll anni e delle atmosfere del
prima boom economico, in cui esplodevano
vogla divivere, di liberta e creativits. La capsu-
le collection & disponibile sul'lecommerce e di-
stribuita a fivello globale nei negozi Zara.

giore il recupero delle vendite full-price, che han-
no segnato un aumento del 26% sul trimestre
2019, mentre quelle digital sono piil che raddop-
piate. Da un punto di vista geografico, Burberry &
riuscita a mettere a segno una forte crescita nei
mercati strategici nonostante le chiusure intermit-
tenti che hanno segnato il trimestre. In particolare
spiccano Cina e Corea, in crescita rispettivamente
del 55% e del 90% rispetto allo stesso trimestre del
2019. Questo nonostante il fatto che in media
1"11% delle boutique & stato chiuso durante il perio-
do, e che come ha commentato la casa di moda bri-
tannica i risultati dell’Europa e di gran parte
dell’Asia «sono ancora pesantemente impattati
dal significativo declino del traffico turistico». (ri-
produzione riservata)

Arianna Patuzzi

About you arrucla Kendall Jenner (nefla foto). Il fashion e-tailer ha realizzato insieme alla
modelia e imprenditrice una capsule collection dispenibile sullo shop online soltanto per
72 ore. Compongono la linea 11 modelli in diverse varianti colore, ma tutti numerati e ac-
comunati da un codice speciale che include il compleanno di Kendall: 11/03. La capsule
& fatta dai suoi modelli preferiti di About
you, pezzi essenziali ma conun tocco cool
come camicie e top morbidi, pantaloncini
basic e maglioni cropped. Accanto a que-
sti pezzi da mixare per la vita di tutti | giomi
¢i sono anche due pezzi speciali, uno slip
dress o un bikini. La palette colore va ad ab-
bracciare il beige, il tortora, il nero e il bian-
©0, & viene completata da cammello, ros-
soeverde. La capsule sara lanciata ufficial-
mente online domenica 25 luglio, e imarna
disponibile per le successive 72 ore. Un
secondo lancio & poi previsto per I'autun-
no-invemo 2021. (riproduzione riservata)
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7/22/2021 Princess Caroline’s daughter-in-law Beatrice Borromeo stars in new jewelry campaign
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HOME / ROYALS

ROYAL NEWS

[

PRINCESS CAROLINE’S DAUGHTER-IN-LAW BEATRICE
BORROMEO STARS IN NEW JEWELRY CAMPAIGN

The stunning images were taken in Lake Como

ADVERTISEMENT - CONTINUE READING BELOW

JULY 21, 2021 6:23 PM EDT BY ALEXANDRA HURTADO

Beatrice Borromeo sparkles in Buccellati’s newest campaign. The Capitan
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©Josh Olins

Lucrezia Buccellati and Beatrice Borromeo modeled pieces from the ‘Il Giardino di Buccellati’
collection in Lake Como

Buccellati described the two women as “ideal muses to the new one-of-a-
kind collection,” noting, “The effortless elegance of two old friends matches

the nature-inspired soul of the collection.”

Beatrice was photographed in one gorgeous solo shot wearing a necklace @
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View More on Instagram

1,053 likes

buccellatimilan
Beatrice Borromeo wears the stunning Sadar parure matching Villa Carlotta’s exotic

garden in full bloom. The necklace and earrings inspired by the lotus flower are
pieces from Buccellati's latest one-of-a-kind collection “Il Giardino di Buccellati”.

#lIGiardinodiBuccellati
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IATLER

TATLER BEAUTY BOX: THE EXPERTS' EDIT - £120 (RRP £617)

SHOP NOW

JEWELLERY

22 of the most dazzling new High Jewellery pieces to covet

At Paris Haute Couture Week, alongside catwalks debuting show-stopping gowns, historic jewellery houses unveiled their
new High Jewellery masterpieces in the boutiques and showrooms of the Place Vendome. These rare creations, showcasing
the greatest expertise in terms of artistry, savoir faire and gem sourcing are, of course, destined for only the most affluent of
clients. Heaven, for clients and fans alike, here they are, presented by Tatler's Jewellery Editor, Charlie Miller

by CHARLIE MILLER

2 DAYS AGO
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'Lilium bracelet' featuring a 20.11ct tourmaline, in yellow gold with diamonds and sapphires
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