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NOS ENVIES

VELUX
La lumiére naturelle, I’esprit
loft en plus

VELUXadéveloppéunesolution XXL pour créer desespacesinté-
rieurs qui sortent de 'ordinaire. Véritable solution 3en 1, 1a nou-
velle verriére ATELIER VELUX se compose d'un cadre sur lequel
sontassembléestrois fenétres detoit: unefenétre fixeentouréede
deuxfenétres Arotation pour assurer la ventilation naturelle. Son
design élégant rappellelesverriéres d’atelier et permet d’agrandir
lavuesurlextérieur. Référence : FFKF06 - Prix : 1207€ TTC

=» Disponible chez les revendeurs el installaleurs agréés VELUX.

LE MINOR

Le pull «Norvégien»

Le Minor est une marque francaise qui fabrique des pulls et des
mariniéres a Guidel (prés de Lorient), de maniére traditionnelle.
C’est dans les années 50 que la marque connait sa premiere
reconnaissance dans le prét-a-porter et lamode, en remettant le
Kabig(se prononce "cabic")au goiit
du jour. Le vétement marin fait
partie de 'ADN de lamarque. Des
piéces faites pour la vie de tous les
jours, insistant sur1'éléganceetle
confort, avec une touche de
fantaisie. Atelier fabricant, Le
Minorestavanttoutunemarquede
mode, qui produit des vétements
marins intemporels, en plus de
collections actuelles et moder-
nisées. Peuple de marins comme
les bretons, les scandinaves ont
inspiré ce pull, a1a main volontai-
rement lourde.

= https://leminor.fr/

BREITLING .
Breitling s’engage pour aider
les enfants

Particuliérement sensible aux
valeurs positives véhiculées par le
sport, la manufacture horlogére
Breitlingestfiéred’annoncerson par-
tenariat avecl'association francaise
Premiersde Cordée, dontelle partage
laphilosophieetle combat. Pour offi-
cialiser ce partenariat, Breitlinglance
uneSuperocean auxcouleursdel’as-
sociation éditée a 250 piéces. On
retrouvera le méme bleu turquoise
surleschiffresduréhautdelamontre
et la mascotte - un jeune sportif
nommeé Axel - logo de Premiers de
Cordée,surlefond delaboite. En plus
d’un soutien financier généré parla
vente de cette montre, Breitling organisera un grand diner de
charité le vendredi 8 octobre a4 La Samaritaine pendant lequel
sera tenue une vente aux encheéres. La totalité des recettes sera
offerte al'association Premiers de Cordée.
Enventedesle7octobre. Prix:3800€

= www.breitling.com

BUCCELLATI

La ligne Mini Tulle

Laligne Tulle aété créée par Mario Buccellati danslesannées 20, il
atrouvésoninspiration dansles précieuses dentelles de Venise.
Le motif de dentelle que I'on retrouve i
sur cetteligne rappelle aussi celui dunid g
d'abeille, signature de la Maison | b
Buccellati. Les artisans, aujourd'hui 4 §
fidélesauxesquissesd’AndreaBuccellati, ';“ /
percentalamaindefinesfeuillesd’orsur i;
lesquelleslemotifde dentelleestensuite £
tracé. Puis, avec patience et grande dex- %,
térité, ils percent a nouveau et percent
encore pour obtenir le plus petit et le
plus délicat des motifs. Cette ligne Mini
Tulleestcomposée, d'unebague, debou-
tons d'oreilles, de boucles d'oreilles pen-
dantes,d'unbraceletetd'un pendentifen 5 pi &
dentelled'orblanc gravé et diamants. ' 4
Prixapartirde 7700 €. %

e
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2 www.buccellati.com
Téléphone lecteur: 01 42 60 12 12
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news — Ottobre 13,2021 at 9:07 pm

Flagship store di Buccellati a Ginza (Tokyo)

=]

Il quartiere di Ginza, a Tokyo, & il paradiso del lusso. Qui, in Namiki-dori Street, una via storica per i flagship store
piu esclusivi dei principali marchi internazionali, Buccellati ha aperto una nuova boutique. Il flagship store
giapponese apre dopo circa 50 anni di presenza di Buccellati in Giappone, con corner nei migliori department
store e tramite retailer multimarca. La boutique di Ginza & su due piani e presenta una imponente facciata,
caratterizzata dalle vetrine iconiche del marchio, sormontata da una decorazione su vetro che rappresenta il logo

della Maison.
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La boutique di Buccellati a Ginza (Tokyo)

Il concept architettonico adottato dalla Maison milanese passata sotto le insegne del gruppo svizzero Richemont
su allinea all'atmosfera di uno shopping di estremo lusso: una grande scala porta al secondo piano, arricchito da
un coral counter e da una sala Vip per vendite private. Buccellati & presente in Giappone dal 1972, quando si alled

con Wako per potere esporre le proprie creazioni nell’esclusivo store nel cuore di Giza.

https://gioiellis.com/buccellati-flagship-store-in-ginza-tokyo/

Piu informazioni

Categorie

Seleziona una categoria v

Lingua:

Italiano v
Tag

alta gioielleria aneli anello

argento asta auction Baselworld Bijoux

braCCiaIe bracciali Bulgari Cartier
Christie's CO”ana costo Damiani

diamante d|amant| diamonds  earrings

ginevra g|0|e”| jewelry Londra milano

mostra necklace New York

OreCChini OrO Pandora Parigi Par

pasquale bruni pendente perle prezzi

PrezZzo ring sanvatentino sotheby's

13


https://gioiellis.com/
https://gioiellis.com/category/news/
https://gioiellis.com/buccellati-flagship-store-in-ginza-tokyo/
https://gioiellis.com/wp-content/uploads/2021/10/Buccellati-Ginza-Tokyo.jpg
https://gioiellis.com/tag/alta-gioielleria/
https://gioiellis.com/tag/anelli/
https://gioiellis.com/tag/anello/
https://gioiellis.com/tag/argento/
https://gioiellis.com/tag/asta/
https://gioiellis.com/tag/auction/
https://gioiellis.com/tag/baselworld/
https://gioiellis.com/tag/bijoux/
https://gioiellis.com/tag/bracciale/
https://gioiellis.com/tag/bracciali/
https://gioiellis.com/tag/bulgari/
https://gioiellis.com/tag/cartier/
https://gioiellis.com/tag/christies/
https://gioiellis.com/tag/collana/
https://gioiellis.com/tag/costo/
https://gioiellis.com/tag/damiani/
https://gioiellis.com/tag/diamante/
https://gioiellis.com/tag/diamanti/
https://gioiellis.com/tag/diamonds/
https://gioiellis.com/tag/earrings/
https://gioiellis.com/tag/ginevra/
https://gioiellis.com/tag/gioielli/
https://gioiellis.com/tag/jewelry/
https://gioiellis.com/tag/londra/
https://gioiellis.com/tag/milano/
https://gioiellis.com/tag/mostra/
https://gioiellis.com/tag/necklace/
https://gioiellis.com/tag/new-york/
https://gioiellis.com/tag/orecchini/
https://gioiellis.com/tag/oro/
https://gioiellis.com/tag/pandora/
https://gioiellis.com/tag/parigi/
https://gioiellis.com/tag/paris/
https://gioiellis.com/tag/pasquale-bruni/
https://gioiellis.com/tag/pendente/
https://gioiellis.com/tag/perle/
https://gioiellis.com/tag/prezzi/
https://gioiellis.com/tag/prezzo/
https://gioiellis.com/tag/ring/
https://gioiellis.com/tag/san-valentino/
https://gioiellis.com/tag/sothebys/
https://gioiellis.com/category/best-choice/
https://gioiellis.com/category/news/
https://gioiellis.com/category/people/
https://gioiellis.com/category/bijoux-2/
https://gioiellis.com/category/tiffany/
http://gioiellis.com/
https://gioiellis.com/about-gioiellis/
https://gioiellis.com/category/da-sapere/
https://gioiellis.com/category/anelli/
https://gioiellis.com/category/collane/
https://gioiellis.com/category/best-choice/orecchini/
https://gioiellis.com/category/bracciale/
http://gioiellis.com/about-gioiellis/utilizzo-dei-cookies/

10/16/2021 Flagship store di Buccellati a Ginza (Tokyo) - Gioiellis

La collaborazione con Wako continuera, cosi come verranno mantenuti i vari shop-in-shop e i corner gestiti swarovski tiffany Van Cleef & Arpels
direttamente a Takashimaya Nihonbashi e Osaka, Mitsukoshi Nagoya e prossimamente Hankyu Osaka, insieme Vicenzaoro

al pop-up store Isetan Shinjuku

/i

Beatrice Borromeo con orecchini Buccellati

Tags Buccellati Giappone Ginza store Tokyo

Leave a Comment
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10/14/2021 Il nuovo flagship giapponese di Buccellati a Ginza - HUB Style

IL NUOVO FLAGSHIP GIAPPONESE DI
BUCCELLATI A GIN‘IZAYLE (HTTPS://HUBSTYLE.SPORT-PRESS.IT) / IL NUOVO F...

(%

CONDIVIDI

O

COMMENTA

In questo articolo si parla di:

BUCCELLATI (HTTPS://HUBSTYLE.SPORT-PRESS.IT/TAG/BUCCELLATI/)

NUOVE APERTURE (HTTPS://HUBSTYLE.SPORT-PRESS.IT/TAG/NUOVE-APERTURE/)

RETAIL (HTTPS://HUBSTYLE.SPORT-PRESS.IT/TAG/RETAIL/)

Il noto marchio di alta gioielleria ha annunciato I'apertura del suo nuovo flagship store a
Tokyo, Ginza, in Namiki-dori Street. Il punto vendita si colloca cosi in una via storica per i

flagship store piu esclusivi dei principali marchi internazionali del lusso e della moda.

https://hubstyle.sport-press.it/2021/10/13/il-nuovo-flagship-giapponese-di-buccellati-a-ginza/ 2/13
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La boutique su due piani presenta un'imponente facciata, caratterizzata dalle vetrine
iconiche del marchio, sormontata da una decorazione su vetro che rappresenta il logo
della Maison. Il concept architettonico adottato da Buccellati crea la giusta atmosfera per uno
shopping di estremo lusso. Superato 'ingresso, una grande scala porta al secondo piano,

arricchito da un coral counter e da una sala VIP per vendite private.

L'apertura del nuovo flagship store giunge dopo circa 50 anni di presenza di Buccellati in
Giappone, con corner nei migliori department stores e tramite retailers multimarca. Buccellati
e infatti presente in Giappone dal 1972, quando si alled con Wako per potere esporre le
proprie creazioni nell’esclusivo store nel cuore di Giza. La collaborazione con Wako
continuera, cosi come verranno mantenuti i vari shop-in-shop e i corner gestiti

direttamente a Takashimaya Nihonbashi e Osaka, Mitsukoshi Nagoya e prossimamente

Hankyu Osaka, insieme al pop-up store Isetan Shinjuku.

https://hubstyle.sport-press.it/2021/10/13/il-nuovo-flagship-giapponese-di-buccellati-a-ginza/ 3/13
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ONLINE SU MFFASHION.COM
LE GALLERY FOTOGRAFICHE
DELLE COLLEZIONI S-S 2022

demmﬁa

Jhadettoa MFFGugllml‘mo Miani,

presidentedeldistretto milanese dellussofMEeyehto. alla 12 edizione, coinvolgera fino

algl 7 ottobre boutique,;musei, hotel e ristorantifsinnovando la liaison tra fa;,:hion.é wine

I distretto di Montenapoleone ha ufficial-
mente aperto le porte della ripresa dopo la
pandemia. Un nuovo step nel percorso diri-
lancio di Milano, iniziato con il ritorno del-

lefiere e decretato con il successo dell’ultima fa-

shion week, che entrera nel vivo in questi gior-
\ ‘ni fino al 17 ottobre con La vendemmia. Il con-

sueto evento annuale giunto alla 12° edizione,
ideato e promosso dal Montenapoleone di-
strict, associazione che riunisce oltre 130 glo-
bal luxury brand attivi tra la storica via e
Sant’Andrea, Verri, Santo Spirito, Gesil, Ba-
gulta, San Pietro all’Orlo, insieme agli hotel 5
stelle lusso partner, ospitera centinaia di eti-

chette di rinomate cantine italiane e internazio-
nali nelle boutique del quadrilatero, attraverso
degustazioni ad hoc, visite guidate nei musei e
meni1 dedicati nei ristoranti gourmet della cit-
ta. Lo scenario roseo & stato confermato da

continuaapag. Il

Piquadro, semestrea +31,3% Intesa, produzione orafa a +80%

Piquadro chiude il primo semestre dell"esercizio con un fatturato di 63,7 milioni di eu-
10. segnando un +31.3% sul 2020. Nello specifico. i tre marchi del gruppo hanno visto
ricavi a 28,2 milioni (+26,2%) per Piquadro, a 11,1 milioni (+33,8%) per The Bridge ¢
a24.3 milioni (+36,4%) per Lancel, 1l quale ha segnato anche un +79.7% nell’e-com-
merce. Nel mercato italiano, Piquadro ha registrato un fatturato di 30,1 milioni, pari al
47,3% delle vendite consolidate, evidenziando un incremento del 24% rispetto allo stes-
so periodo dello scorso anno. L’export ha trainato il periodo, con oltre il 50% delle ven-
dite. Inoltre, mentre i ricavi del gruppo in Europa sono stati pari 31,2 milioni, assorben-
do una percentuale del fatturato totale del 49% con un incremento del 39,2%. nel resto
del mondo la societi ha registrato ricavi per 2.3 milioni che hanno assorbito il residuale
3,6% del fatturato totale con +29.6% sul precedente esercizio. (riproduzione riservata)

Secondo Intesa Sanpaolo, ladomandadi gioielli in oro sié consolidata nel secondo tri-
mestre dell’annoalivello globale con un +60%. Il settore orafo italiano ha visto un fattu-
rato in crescita dell'80% sul 2020 e dell'8% sul 2019. L export italiano supera i livelli
pre-crisi sia in quantita, con un +3.6%, sia a valore, con un +0,4%, supportato soprattut-
to dagli Usa. Quello che ci si aspetta ora sono quotazioni delle materie prime su livelli
superiori allamedia a cinque anni. Infatti, i prezzi della maggior parte delle materie pri-
me restano sostenuti, a causa della scarsita di offerta. Allo stesso tempo. le elevate quo-
tazioni stanno sollecitando una risposta sul fronte dell'offerta. mentre I'erosione della
domanda e i progressi tecnologici potrebbero frenare i consumi di alcune materie pri-
me. Infine, i prezzi dei metalli preziosi sono scesi, mentre il dollaro americano si & raf-
forzato e in vista di un tapering da parte della Federal reserve. (riproduzione riservata)



Scenari

I mercato delle eco-fibre
haraggiunto 135 miliardi

Secondo le stime di Ubp, i miglioramenti nelle fasi di produzione, consumo e fine
vitanelfashion systemfarebberorisparmiare 160 miliardidieuro. Federica Camurati

giovedi 14 ottobre 2021

tagonisti

Pierre Casiraghi nuovo
men ambassador di Dior

>

£

La famiglia Casira-
ghi di Monaco segna
un NUOVoO ingresso
nel mondo della mo-
da: Pierre Casiraghi
(nella foro) & statono-
minato ambassador
dell'abbigliamento

maschile Dior. Sara

egli ultimi decenni I'indu-
lui il volto dell'offerta

stria della moda & stata consi-

diverse problemati-
che, dall'impoveri-

di legno, ma anche
fondi di caffe e al-

derata un esempio estremo
diinsostenibilita. Oggi tutta-

via si sta diffondendo una maggiore
consapevolezza sia tra gli attori della
filiera che tra i consumatori. E para-
dossalmente, & proprio il fast fashion
a offrire possibiliti di incanalare i ca-
italj verso un’industria piti sostenibi-
e. «E stato stimato che i miglioramen-
ti nelle fasi di produzione, consumo ¢
fine vita della catena del valore
dell’abbigliamento polrebbero com-
portare un risparmio di circa 162 mi-
liardi di euro all’anno», ha dichiarato
Rupert Welchman, portfolio mana-
ger impact equities di Ubp-Union
bancaire privée, secondo cui il ruolo
di primo piano del settore finanziario
si comprende proprio alla luce
dell’importanza dell" innovazione tec-
nologica. «Incanalando i capitali ver-
sole aziende innovative gli investitori
possono rendere possibile un cambia-
mento nel comparto». In guesto mo-
mento storico si discute soprattutto
del carbon footprint del settore. La
supply chain tradizionale conta infatti

mento delle risorse
naturali all’inquina-
mento, dall'uso mas-
siccio di energia alle
emissioni di gas ser-
ra, oltre ai dati sul la-
voro precario, sotto-
pagato ¢ persino mi-
norile. Una preoccu-
pazione chiave ri-
guarda |"impatto dei
materiali usati per la
produzione di tessu-
ti. Lalavorazione del
cotone, che pure & un
materiale naturale,
biodegradabile e rici-
clabile, richiede ingenti quantita di ac-
qua ¢ terra, mentre il poliestere, la fi-
bra sintetica piti comunemente usata
per fare vestiti, consuma meno acqua
¢ genera meno rifiuti delle fibre natu-
rali ma non & biodegradabile. «Nel
to delle eco-fibre, da quasi 35
miliardi di euro, sempre pil imprendi-
tori stanno lavorando per produrne di
alternative come la canapa e la pasta

Rupert Welchman di Ubp

ghe. ("¢ anche un’in-
dustriaemergente le-
gata alla produzione
di coloranti naturali
da  microrganismi
per sostituire i pro-
dotti chimici tossici
usati  tradizional-
mente per trattare ¢
colorare le fibre»,
ha concluso Rupert
Welchman sottoli-
neando tuttavia co-
me ripensare solo i
metodi di produzio-
ne non basti, ma ser-
vaanche un cambia-
mento di mentalit tra i consumatori.
«Secondo Euromonitor internatio-
nal, ogni persona in media acquista
15 capi ¢ due paia di calzature all’an-
no. Vaperd segnalato, soprattutto tra i
giovani, un maggiore interesse verso
il mercato del second-hand e del no-
leggio, che porta benefici culturali, fi-
nanziari ed ecologici». (riproduzione
riservata)

sartoriale New tailo-
ring. che viene aggior-
nata erinfrescata. Tra
le nuove proporzioni
cisonovita Eua]la, -
svolti e colletti di ca-
micia piti ampi. Il classico abito monopetto da uo-
mo & oradotato di una fodera con il monogramma
CD in jacquard, mentre il tailleur Oblique, introdot-
to nell'estate 2019, presenta pantaloni pit avvitati.
L'offerta di tessuti ¢ stata ampliata, con l'introdu-
zione di pied de poule, principe di galles ¢ check
chiné. «Icona dell'eleganza, Pierre Casiraghi si uni-
sce allamaison come simbolo Dior. L'uomeo d'affa-
11 monegasco incama una nuova sfaccettatura
dell'eredita sartoriale della casa costantemente
reinventata da Kim Jones. sinonimo di modernita
senza lempo», commenta in una nota la maison
francese. L'uomo d'affari di unisce a sua moglie,
Beatrice Borromeo. come rappresentante della
casa. L'ex modella & anche volto del marchio di
gjoielleria italiano Buceellati. Casiraghi & appaso
ecedentemente in una campagna del 2013
luti, anch'esso parte del portafoglio del colos-
sodel lusso Lyvmb. (riproduzione riservata)

Rita Miele

seguedapag. |

Guglielmo Miani, presiden-
te del distretto e numero uno
di Larusmiani. «La vendem-
mia rappresenta un simbolo di
ritorno alla normalita e alla so-
cializzazione. Portera benefi-
ci non solo ai marchi del lusso
ma anche agli alberghi e alla
ristorazione di Milano», ha
evidenziato  I'imprenditore.
«La ripresa c’& gid, molt
brand hanno raggiunto i livel-
li di business del 2019, traina-
ti da un mix di clientela diver-
sa, in primis europei e italiani,
ma anche arabi e americani.
Per il ritorno della Cina e del-
la Russia non avverra invece
prima di settembre 2022. Pre-
vediamo infatti che durante il
capodanno cinese ci sard una
stretta ulteriore del governo lo-
cale sui viaggi, senza dimenti-
care che per entrare nel Paese
& necessaria ancora una lunga
quarantena». L'iniziativa, pa-
trocinata dal Comune di Mila-
no ¢ da Confcommercio-Im-
prese per I’ [talia e realizzata
in collaborazione con il comi-
tato Grandi cru d’Italia e la
91° Fiera internazionale tar-
tufo bianco d’Alba, consoli-
dera il legame tra il comparto
dellamoda e quello vitivinico-
lo. «I due settori hanno clienti
in comune, ma sono anche vi-
cini nel processi articolati del-
la produzione. Il wine preve-
de skills e know-how radicati
nel nostro Paese, comparabili
alle lavorazioni della manifat-
tura italiana», ha prmeauno
Miani. «Rimango positivo
per questa edizione, ci aspet-
tiamo un flusso maggiore
dell’edizione del 2020%». 1 ri-
flettori saranno puntati anche

Allestimenti di Gucci e Versace per lavendemmia di Montenapoleone, Guglielmo Miani e i vini di Rocca di Frassinello

sull'impegno sociale in tan-
dem al charity partner Dyna-
mo camp. Momento peculia-
re della settimana ¢ stata
I'asta benefica Italian ma-
sters, battuta da Christie’s
er |'associazione presso
"Hotel Principe di Savoia. [
proventi raccolti dalla vendita
di 32 lotti di vini del comitato
e di opere d'arte del progetto
Dynamo art factory, oltre ai di-
ritti Nft di un'opera, saranno
impicgati a favore di famiglie
con ragazzi affetti da sindro-
me di koolen ¢ patologie neu-
rologiche. La manifestazione
& inoltre sostenuta come main

sponsor da Valverde-La for-
ma dell’acqua. Come loscor-
50 anno inoltre, la partecipa-
zione agli eventi in calendario
ayverrain piena sicurezza gra-
zie al digital, mediante I'App
MNDistrict. Tra le tasting ex-
perience nelle boutique, in via
Montenapoleone  1'azienda
Roccadi Frassinello sari pro-
tagonistada Van Cleef & Ar-
pels, Surrau da Larusmiani,
Antonelli da Brunello Cuci-
nelli, Antinori da Valentino,
Ruinart brut rosé da Celine;
in Sant’Andrea ci sard Oth
farm da Maison Margiela,
Krug da Thom Browne, per

proseguire con Leone De Ca-
stris da Lanvin in San Pietro
all’Orto. E anche dal 18 al 24
ottobre, in occasione della ma-
nifestazione gemella di Ro-
ma, si potranno trovare abbi-
namenti deluxe, dall’azienda
Feudi del Pisciotto da Tiffa-
ny&co, finoalla cantina Don-
nafugata da Dolee&Gabba-
na, in scena non solo nella
boutique di piazza di Spagna
ma anche in quella mlElne<e
di via Montenapoleone. Saran-
no poi 20 i ristoranti del cen-
tro di Milano che sveleranno
menu speciali per pranzi e ce-
ne, con proposte di piatti stel-

lati. L'appuntamento con la
cultura si snodera poi in visite
guidate, da Palazzo Morando
al Museo Poldi Pezzoli, per
passare alle degustazioni do-
menica 17 presso Le Gallerie
d’Italia-piazza Scala; doma-
ni sera a Palazzo Serbelloni ci
sard anche il wine tasting del-
le migliori etichette del Comi-
tato Grandi cru d'Italia. Infi-
ne, l'evento milanese prose-
guira nel Winery tour, dove sa-
ra possibile scoprire e andare
alla ricerca del tartufo bianco
d’ Albanelle Langhe. (riprodu-
zione riservata)

Alice Merli
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MODE 2021/22, LES NOUVELLES TENDANCES
HORLOGERIE, LES BELLES MECAMIQUES
& LES GENEVA WATCH DAYS - LA HAUTE
JOAILLERIE & PRESENTE SES COLLECTIONS
MEDITES AVEC UN HOMMAGE A LA NATURE

COTE

GA SENT LA RENTREE - WHO KNEW ? - BASQUIAT EXPO NEW-YORKAISE - ARTGENEVE POUR QUE VIVE UART
HERMES COLLECTIONS MAISON - LES MONTRES DE WARHOL - 220 ANS DU TOURBILLON - LESVOILES, LE MAG

N° 120 - SEPTEMBRE / OCTOBRE 2021 - CHF 8.5
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www.cole-magazine.ch



Iar Hervé Borme

FINE JEWELLERY [ NEWS ]

CHANEL
- Pour féter les cent ans du célébre parfum N°5, Patrice Leguéreau, Directeur du Studio de Création
s Joaillerie de Chanel, a imaginé la « Collection N®5 », premier et unique ensemble de Haute Joaillerie
consacré a un parfum. Et ce, au fil de 5 thémes. Les Fleurs avec un travail en volume, le bouchon grice
i la la taille émeraude, le numéro pour lequel le dessin du chiffre 5 devient un champ créatif, le flacon,
reconnaissable avec sa silhouerte géomérrique et enfin, le sillage pour traduire la révolution olfactive
du parfum N°5 avec des piéces aux motifs abstraits qui rayonnent et se fondent sur le corps, comme

un parfum...
Collection « N®5 », Collier May Rose en or rose et platine serti de diamants, de saphirs roses et de perles de

culture. Chanel Haute Joaillerie.
-/ T celebrate the famous N°5 perfume’s 100th anniversary, Patrice Leguéreau, Director of Chanel's
Jewelry Creation Studio, has created the “N°5 Collection”, the first and only High Jewelry set dedicated to
a perfume. The collection is divided into 5 themes. The Flowers with a work in volume, the stopper thanks
to the emerald cut, the number for which the drawing of the number 5 becomes a creative field, the

-
v
5 ;
"
z
$
-
bottle, recognizable with its geometrical silhovette and finally, the scent trail to translate the olfactory
revolution of the N°5 perfume, with pieces with abstract patterns that radiate and melt on the body, like

a perfume...
“N"5" Collection, May Rose necklace in pink gold and platinum set with diamonds, pink sapphires and cultured

pearls. Chanel Haute Joaillerie.

BUCCELLATI
Le joaillier italien propose son propre jardin & travers sa collection baptisée
simplement Il Giardinio Di Buccellati. Une évocation précieuse de fleurs variées,

resplendissantes et colorées pour des bijoux joyeux qui semblent renfermer des
parfums uniques. Les inspirations sont évidentes, la géométrie de la nature et la

palette chromatique dignes des peintres impressionnistes.
Manchette en or jaune et or blanc gravis, sertie d'une tourmaline verte de 20,11 carats,
de diamants blancs et de saphirs bleus et roses,

-/ The Italian jeweler offers its own garden through its collection simply named Il
Giardinio Di Buccellati. A precious evocation of varied, resplendent and colorful

et ot
PEPEIERE

el et et 4
R I

flowers for joyful jewelry that seems to contain unique perfumes. The inspirations are
obwvious, the geometry of nature and the chromatic palette worthy of impressionist
painters. Engraved yellow and white gold cuff set with a 20,11 carat green tourmaline,

white diamonds and blue and pink sapphires.
Guccl

Lol L]

Lever de rideau sur la seconde collection de haute joaillerie signée Gueci sous la
responsabilité d’Alessandro Michele, directeur de la création de la maison. Hortus
Deliciarum, qui signifie jardin des délices, s'inspire de la beauté 4 la fois éphémére

el récurrente du ciel, de ses couleurs changeantes et de ses constellations. Pas

moins de 116 piéces, la plupart uniques, qui sarticulent autour de quatre thémes.
Les paysages naturels, le ciel au coucher du soleil, les roseraies, et le régne animal

Bracelet solitaire en or blanc serti d'une rubellite de 35,88 carats et de diamants.

-/ The curtain rises on Gucei’s second high jewelry collection under the responsibility

of Alessandro Michele, the house's creative director. Hortus Deliciarum, which means
garden of delights, is inspired by the ephemeral yet recurring beauty of the sky, its

changing colors and constellations. No less than 116 pieces, most of them unique, are

presented around four themes, Natural landscapes, the sky at sunset, rose gardens,
and the animal kingdom,

White gold solitaire bracelet set with a 35.88 carat rubellite and diamonds.

cote 114 seermmme-ocmsw: 1m
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1. Elbise, Dolce&Gabbana, 5465 TL 2. Bilezik, Buccellati, 7.730 TL 3. Ayakkabi, Rene Caovilla, 8.581 TL
4. Triko tistirt, Brunello Cucinelli, 17.860 TL 5. Etek, Retrofete, 375 Dolar 6. Canta, Paco Rabanne, 590 Euro
7. Bot, Jimmy Choo, 7.932 TL 8. Burberry 2021 Sonbahar 9. Canta, Cult Gaia, 5.603 TL 10. Zincir, Area, 9.998 TL
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Subile Statement

The nineties were all about 722272272ali51m2, and
today’s statement jewelry pieces are a Zestanient
to the decade’s lasting influence. As an example,
Cartier $ lasting focus on geonerry comes to life
in the jewelry maker’s intricate watches, which play
with /Zgﬁf, space, and repez‘z'fz'wz; classic materials
are juxtaposed with left-of-center shapes in the
daily picces offered by Van Cleef & Arpels;
and layered designs sparkle on Buccellati bg)’ozzx.
Taking inspiration from F./sa Perefti§ fascination
with sculptural gold shapes and bold use of jade,
iffany & Co. created a deceptively simple choker,
which adds the perfect pop to a crisp white shirt.
Of course, nothing completes a look quite like a
show-stopping diamond ring, as best exemplified
by Harry Winston, or a statement necklace a la
BZl/g(ZT 1 or Boucheron. For those looking for a hint
of the unexpected, why not bring back this notorious
‘90s trend: #1¢ anklet. Thanks to Graff's classic
diamond collections, this bohemian piece has
never looked o ¢/ic.

Photography ISABELLE BONJEAN
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